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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网营销行业分析与战略咨询报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国互联网营销行业发展现

状分析  1.1 互联网营销行业发展现状  1.1.1 互联网营销发展历程  1.1.2 互联网营销发展现状 

1.1.3 互联网营销发展规模  1.1.4 互联网营销发展特点  1.1.5 互联网营销发展趋势  1.1.6 互联网营

销发展前景  1.2 互联网营销细分市场发展分析  1.2.1 垂直类门户网络营销发展分析  1.2.2 社区

类互动营销发展分析  1.2.3 搜索引擎类SEM营销分析  1.2.4 微博微信类营销发展分析  1.2.5 视频

类网络媒体营销分析  1.2.6 广告联盟类营销发展分析  1.2.7 网络公关营销发展分析  1.2.8 网吧客

户端营销发展分析  1.3 主要行业互联网营销发展分析  1.3.1 网络服务行业互联网营销发展分析 

1.3.2 交通行业互联网营销发展分析  1.3.3 IT行业互联网营销发展分析  1.3.4 房地产行业互联网

营销发展分析  1.3.5 服装行业互联网营销发展分析  1.3.6 食品饮料行业互联网营销发展分析 

1.3.7 金融服务业互联网营销发展分析  1.3.8 通讯服务业互联网营销发展分析  1.3.9 消费电子行

业互联网营销发展分析  1.3.10 售服务业互联网营销发展分析  1.3.11 化妆浴室用品行业互联网

营销发展分析  1.3.12 医疗服务业互联网营销发展分析  1.3.13 教育培训业互联网营销发展分析 

1.3.14 娱乐休闲业互联网营销发展分析  1.3.15 个人用品行业互联网营销发展分析  1.3.16 家居装

饰业互联网营销发展分析     第二章 企业进入互联网的战略选择分析  2.1 企业自建互联网营销

平台分析  2.1.1 自建平台意义分析  2.1.2 自建平台资金投入分析  2.1.3 自建平台其他投入分析 

2.1.4 自建平台典型案例分析  2.1.5 自建平台经验总结与建议  2.2 企业借助三方平台分析  2.2.1 

第三方平台选择误区分析  2.2.2 第三方平台选择案例分析  2.2.3 第三方平台选择经验借鉴  （1

）以平台规模三方平台选择  （2）广告持久度三方平台选择  （3）供求同信息服务平台选择  

（4）行业咨询服务平台选择  （5）招商加盟服备平台选择  （6）项目外包服务平台选择  （7

）在线服务为主的平台选择  （8）技术社区服务平台选择  2.2.4 企业借助三方平台经验总结与

建议  2.3 新建平台配套设施建设分析  2.3.1 新建平台计划制定建议  2.3.2 新建平台团队人员结

构建议  2.3.3 新建平台运作灵活性提升建议  2.3.4 新建平台应对互联网变化建议     第三章 企业

互联网营销模式分析  3.1 微信营销模式分析  3.1.1 微信营销应用现状分析  3.1.2 微信营销优劣

势分析  3.1.3 微信营销实施步骤分析  3.1.4 微信营销成功要素分析  3.1.5 微信营销典型案例分析

 3.2 微博营销模式分析  3.2.1 微博营销应用现状分析  3.2.2 微博营销优劣势分析  3.2.3 微博营销

实施步骤分析  3.2.4 微博营销成功要素分析  3.2.5 微博营销典型案例分析  3.3 口碑营销模式分

析  3.3.1 口碑营销应用现状分析  3.3.2 口碑营销优劣势分析  3.3.3 口碑营销实施步骤分析  3.3.4 



口碑营销成功要素分析  3.3.5 口碑营销典型案例分析  3.4 新闻营销模式分析  3.4.1 新闻营销应

用现状分析  3.4.2 新闻营销优劣势分析  3.4.3 新闻营销实施步骤分析  3.4.4 新闻营销成功要素分

析  3.4.5 新闻营销典型案例分析  3.5 事件营销模式分析  3.5.1 事件营销应用现状分析  3.5.2 事件

营销优劣势分析  3.5.3 事件营销实施步骤分析  3.5.4 事件营销成功要素分析  3.5.5 事件营销典型

案例分析  3.6 危机公关模式分析  3.6.1 微信营销应用现状分析  3.6.2 危机公关优劣势分析  3.6.3 

危机公关实施步骤分析  3.6.4 危机公关成功要素分析  3.6.5 危机公关典型案例分析     第四章 互

联网精准营销分析  4.1 目标客户群定位分析  4.1.1 目标客户大数据定位分析  4.1.2 目标客户地

域定位分析  4.1.3 目标客户行为习惯定位分析  4.2 精准营销广告投放分析  4.2.1 CPM采购投放

模式分析  4.2.2 精准营销广告考量要素分析  （1）覆盖度考量分析  （2）精准度考量分析  （3

）渗透度考量分析  （4）有效性考量分析  4.2.3 广告投放决策分析  （1）广告投放媒介分析  

（2）广告投放网站分析  4.2.4 广告投入模式分析  （1）网幅广告  （2）文本链接广告  （3）电

子邮件广告  （4）赞助式广告  （5）与内容结合广告  （6）插播式广告  （7）RichMedia  （8

）EDM直投  （9）定向广告  （10）其他新型广告  4.3 精准营销效果评价体系建设分析  4.3.1 

效果评价指标分析  （1）整体营销费用  （2）访问来源跟踪  （3）访问停留时间  （4）访问页

面深度  （5）邮件咨询数  （6）会员注册数  （7）相关下载数  （8）在线咨询数  （9）电话咨

询数  （10）有效订单数  4.3.2 效果评价指标权重分析     第五章 针对不同产品的互联网营销策

略分析  5.1 工业品的互联网营销策略分析  5.1.1 工业品网络营销特点分析  5.1.2 工业品网络营

销常见模式  5.1.3 工业品网络营销存在问题分析  5.1.4 工业品网络营销适合企业分析  5.1.5 工业

品网络营销典型案例分析  5.1.6 工业品网络营销市场机会分析  5.1.7 工业品网络营销投入成本

分析  5.1.8 工业品网络营销投资可行性分析  5.1.9 工业品网络营销相关建议  5.2 消费品的互联

网营销策略分析  5.2.1 消费品网络营销特点分析  5.2.2 消费品网络营销常见模式  5.2.3 消费品网

络营销存在问题分析  5.2.4 消费品网络营销适合企业分析  5.2.5 消费品网络营销典型案例分析 

5.2.6 消费品网络营销市场机会分析  5.2.7 消费品网络营销投入成本分析  5.2.8 消费品网络营销

投资可行性分析  5.2.9 消费品网络营销相关建议  5.3 服务类产品的互联网营销策略分析  5.3.1 

服务类产品网络营销特点分析  5.3.2 服务类产品网络营销常见模式  5.3.3 服务类产品网络营销

存在问题分析  5.3.4 服务类产品网络营销适合企业分析  5.3.5 服务类产品网络营销典型案例分

析  5.3.6 服务类产品网络营销市场机会分析  5.3.7 服务类产品网络营销投入成本分析  5.3.8 服务

类产品网络营销投资可行性分析  5.3.9 服务类产品网络营销相关建议     第六章 企业互联网营

销推广策略分析  6.1 平台优化推广策略分析  6.1.1 平台优化推广策略简介  6.1.2 平台优化推广

适用情况  6.1.3 平台优化推广成功要素  6.1.4 平台优化推广典型案例  6.1.5 平台优化推广经验总

结  6.2 关键字点击推广策略分析  6.2.1 关键字点击推广策略简介  6.2.2 关键字点击推广适用情

况  6.2.3 关键字点击推广成功要素  6.2.4 关键字点击推广典型案例  6.2.5 关键字点击推广经验总



结  6.3 付费推广策略分析  6.3.1 付费推广策略简介  6.3.2 付费推广适用情况  6.3.3 付费推广成功

要素  6.3.4 付费推广典型案例  6.3.5 付费推广经验总结  6.4 平面推广策略分析  6.4.1 平面推广策

略简介  6.4.2 平面推广适用情况  6.4.3 平面推广成功要素  6.4.4 平面推广典型案例  6.4.5 平面推

广经验总结  6.5 隐性推广策略分析  6.5.1 隐性推广策略简介  6.5.2 隐性推广适用情况  6.5.3 隐性

推广成功要素  6.5.4 隐性推广典型案例  6.5.5 隐性推广经验总结  6.6 人脉推广策略分析  6.6.1 人

脉推广策略简介  6.6.2 人脉推广适用情况  6.6.3 人脉推广成功要素  6.6.4 人脉推广典型案例 

6.6.5 人脉推广经验总结  6.7 品牌推广策略分析  6.7.1 品牌推广策略简介  6.7.2 品牌推广适用情

况  6.7.3 品牌推广成功要素  6.7.4 品牌推广典型案例  6.7.5 品牌推广经验总结     第七章 互联网

营销相关企业发展情况分析  7.1 北京伴诚经典文化传媒有限公司  7.1.1 企业基本情况简介  7.1.2

企业业务范围分析  7.1.3 企业主要客户分析  7.1.4 企业典型项目分析  7.1.5 企业推广策略分析 

7.1.6 企业最新发展动向  7.2 南京新雨恒网络科技有限公司  7.2.1 企业基本情况简介  7.2.2 企业

业务范围分析  7.2.3 企业主要客户分析  7.2.4 企业典型项目分析  7.2.5 企业推广策略分析  7.2.6 

企业最新发展动向  7.3 飞洋网络科技管理有限公司  7.3.1 企业基本情况简介  7.3.2 企业业务范

围分析  7.3.3 企业主要客户分析  7.3.4 企业典型项目分析  7.3.5 企业推广策略分析  7.3.6 企业最

新发展动向  7.4 吉林省中麒推广有限责任公司  7.4.1 企业基本情况简介  7.4.2 企业业务范围分

析  7.4.3 企业主要客户分析  7.4.4 企业典型项目分析  7.4.5 企业推广策略分析  7.4.6 企业最新发

展动向  7.5 北京博瑞焦点公关顾问有限公司  7.5.1 企业基本情况简介  7.5.2 企业业务范围分析 

7.5.3 企业主要客户分析  7.5.4 企业典型项目分析  7.5.5 企业推广策略分析  7.5.6 企业最新发展动

向  7.6 联合互动广告文化传媒有限公司  7.6.1 企业基本情况简介  7.6.2 企业业务范围分析  7.6.3 

企业主要客户分析  7.6.4 企业典型项目分析  7.6.5 企业推广策略分析  7.6.6 企业最新发展动向 
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远景营销顾问有限公司  7.8.1 企业基本情况简介  7.8.2 企业业务范围分析  7.8.3 企业主要客户分

析  7.8.4 企业典型项目分析  7.8.5 企业推广策略分析  7.8.6 企业最新发展动向  7.9 华扬联众数字
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网络营销顾问有限公司  7.13.1 企业基本情况简介  7.13.2 企业业务范围分析  7.13.3 企业主要客

户分析  7.13.4 企业典型项目分析  7.13.5 企业推广策略分析  7.13.6 企业最新发展动向     第八章 
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